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NORDI

Exklusiv, modern und einfach ein bisschen
anders: Die dénische Marke Muuto denkt
um die Ecke und interpretiert das klassische
Skandi-Design neu. Ab sofort in der
Cramer Wohnvilla!
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WWW.CRAMERSHOP.COM

MuUuTO

Doze Lounge Chair
Design: Anderssen & Voll
Preis inkl. Hocker: ab 2.940 Euro
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HERZLICH
WILLKOMMEN

MIT SICHERHEIT
GUTES DESIGN ENTDECKEN

HeiBt es wieder auf der diesjdhrigen BLICKFANG in Hamburg
und ich freue mich unheimlich Euch wieder begriiBen zu diirfen.

Gemeinsam mit der Eat&Style verwandeln wir die Messehalle zu
dem Hotspot fir guten Geschmack, frische Ideen und grenzen-
lose Inspiration.

Wenn uns eines die letzten Monate gezeigt haben, dann, dass
wir zwei Dinge enorm unterschdtzt haben: ein Zuhause, das
unsere individuellen Bedirfnisse befriedigt und uns gliicklich
macht. Und den Wert von persdnlichen Begegnungen und
zufdlligen Augenblicken, die noch lange nachwirken.

Und genau das wiinsche ich Euch auf der BLICKFANG!

GeniefBt endlich wieder den persénlichen Kontakt und
Austausch mit den Designer:innen und erfahrt mehr Gber
die Herkunft und Produktion der auBergewdhnlichen
Designprodukte. Denn bei uns findest Du

besondere Designprodukte zum Kaufen und

Verlieben.

Ich habe meine Einkaufsliste bereits
geschrieben und freue mich riesig,
dass es nun endlich losgeht.

Herzlichst, Eure

VERENA MULLER

PROJEKTLEITUNG
BLICKFANG
DEUTSCHLAND
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GRUSSWORT DES SENATORS
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veranstaltung, dem beli
&style. Zum Hinguc

“Wohnungen verpetzen uns” hat Gabrie-
le von Arnim geschrieben. Unser Zuhause
plaudert Dinge Uber uns aus, erzdhlt von
extravaganten Vorlieben, langweiligen Ge-
wohnheiten und auch von widerspenstigen
Marotten.

Mit der Corona-Pandemie verwuchsen wir
einmal mehr mit unseren vier Wanden. Un
wir sehnten uns nach einem Ausbruch, d
Méglichkeit auch mal wieder radikal Ne
zu entdecken. Denn wenn uns unser Zu
se schon verpetzt, dann doch bitte ric

Wie gut, dass uns die ,BLICKFANG"
in Hamburg nun wieder jede Menge
phale neue Ideen prdsentiert. Sie
die internationale Designszene i
Stadt. 120 Labels aus dem In-
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nossischer Gestaltung und v
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Design verbindet visionar
klassischer Industrie, ne
gie mit traditionellem H
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vor Ort mit einem n
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Marcel Besau und
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Die BLICKFANG Lounge und tolle
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ganz besondere Highlights entdecken.

TROTZ SORGFALTIGER PRUFUNG SIND DRUCK-
UND/SATZFEHLER NICHT AUSGESCHLOSSEN.

DESIGNSHOPPING 24/7
BLICKFANG-DESIGNSHOP.COM

VERANSTALTER &
VERANTWORTLICHE REDAKTION

BLICKFANG GmbH
FilderstraBBe 45,
70180 Stuttgart
Deutschland

T +49 711 990 93 90
INFO@BLICKFANG.COM
BLICKFANG.COM

KONZEPTION & GESTALTUNG
Grafische Umsetzung: BU***Y [ars-holzmann
Druck: Druckerei Hanstein GmbH
Blumendekoration: Blumen Hahn

Fotos mit freundlicher Unterstltzung
der Aussteller:innen und Partner

FOLGE UNS ONLINE!

1)



DIE NEUE
BLICKFANG
IST DA.

BLICKFANG-Fans werden beim Wiedersehen zundchst ihren
Augen nicht trauen. Denn die BLICKFANG ist kaum wieder
zuerkennen. Irgendwie anders. Irgendwie frischer. Irgendwie
leuchtender. Sie hat doch nicht etwa...

Doch, die BLICKFANG hat sich einer
~-Rundumerneuerung” unterzogen.

Mehr zum Markenrelaunch von
Studio Besau Maguerre ab Seite 22

10

UNSERE HIGHLIGHTS

A

FUTURE FORWARD

BLICKFANG
FUTURE FORWARD

Design, das Zukunft hat. Darum ging es
bei der Ausschreibung ,Future Forward®.

Die Gewinner:innen sind JBNG aus Kdln und
SLICHTWEG aus Hamburg.

Weitere Informationen zum
Future Forward Award ab Seite 47.
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BLICKFANG-DESIGNSHOP.COM

Future Forward Gewinner:in
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DOCH REDUZIERTER.
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DOCH WIEDERERKENN-
BAR. DETAILREICHER
UND ZUGLEICH
PURISTISCHER.
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DIE NEUE
BLICKFANG
IST DA.

Einen kleinen Vorgeschmack auf das neue Design, auf die neue
BLICKFANG, gab es bereits vorab bei Plakaten, Flyern und auf der Web-
site. Vor Ort wird deutlich: Die inneren Werte, nur bestes Design zu zeigen,
sind unverdndert. Verdndert jedoch ist die Szenographie und die detail-
reiche Gestaltung der Messe an sich, die viele Uberraschungen mit sich
bringt. Verantwortlich fiir das Rebranding, den neuen Markenauftritt, ist
das Hamburger Studio Besau-Marguerre (SBM).

Als Studierende der HfG Karlsruhe haben die Wahlhamburger vor 13 Jah-
ren auf der BLICKFANG Wien die Designwelt auf sich aufmerksam ge-
macht. Als Kuratoren des Jahres sind sie zur BLICKFANG zurlickgekehrt
und haben junge Designlabels mit ihren Erfahrungen und Tipps beraten.

Wir haben ihnen und Dieter Hofmann, Griinder und Geschdftsfiihrer der
BLICKFANG, je 3 Fragen zum neuen Markenauftritt gestellt:

Menschen, Produkte und Personen wieder
persénlich kennenzulernen, die Geschich-
te und die Produktionsweisen dahinter zu
erfahren, ist seit 2020 enorm gestiegen -
also etwas, woflr die BLICKFANG seit rund
30 Jahren steht. All das Wissen und unsere
Erfahrungen in der Mébelbranche, haben
uns im kreativen Prozess flir das Rebran-
ding sehr geholfen.

BLICKFANG: Liebe Eva, lieber Marcel, ihr
seid der BLICKFANG auf verschiedenste
Weise verbunden. Ist es eigentlich einfa-
cher oder schwieriger, ein Rebranding fir
ein Unternehmen zu gestalten, das man
sehr gut kennt?

SBM: Es ist definitiv einfacher. Wir ken-
nen die Messen, das Team und den Geist
der Events. Fir die BLICKFANG mit ihrer
Ndhe zwischen Kund:innen, Designer:innen BLICKFANG: Verspielt oder puristisch?
und der Marke gab es viel Potenzial, das Wegbegleiter oder Vorreiter? Was sind
wir beim neuen Auftritt nutzen konnten. die gestalterischen Ziele mit dem neuen
Der Markt und die Messen im Allgemeinen Markenauftritt?

sind stark im Wandel. Das Bedtrfnis der

23



SBM: Wir wollten fir die BLICKFANG einen
nahbaren Markenauftritt schaffen, der die
Welt des Designs und Handwerks verbindet
und zugleich beide Bereiche widerspiegelt.
Im neuen Logo der BLICKFANG findet man
das kleine Detail des ,Tape Streifens®. Er
stellt die BLICKFANG, die Prozesse und die
Aussteller:iinnen in den Fokus. Er zeigt, es
handelt sich hier um etwas Handgemach-
tes, etwas Emotionales, aus einem krea-
tiven Prozess Entstandenes — die Messen,
aber vor allem die Produkte, die man hier
findet. Dem gegeniber steht die gradlinige,
serifenlosen Schrift, die Klarheit und Ruhe
und eine zeitgendssische Gestaltungs-
sprache vermitteln soll. Insofern:

Verspielt und puristisch.

BLICKFANG: Das Corporate Design ist so-
zusagen die Visitenkarte eines Unterneh-
mens. Und das Erste, was man davon sieht,
ist hdufig das Logo. Welche Elemente habt
ihr fur die Wort-Bildmarke eingesetzt? Was
ist geblieben und was ist neu?

DIE NEUE BLICKFANG IST DA

SBM: Neben der Schrift und dem Tape-
Streifen im Logo ging es uns auch darum,
die Gesamtheit der Marke BLICKFANG

im Auge zu behalten. Die BLICKFANG ist
so viel mehr als ,nur” Designmesse. Die
BLICKFANG ist auch der Onlineshop,

der Future Forward Award fiir Nachwuchs-
designer:innen, die Akademie und viele
weitere Bestandteile.

Neben den neuen Farben und dem Logo
haben wir deshalb eine Kollektion an
Icons angelegt, die auf die unterschied-
lichen Produktkategorien vor Ort refe-
renzieren. Also auf Mébel, Mode, Interior
und Schmuck. Auf dieser eher abstrakten
Ebene bringen wir die Produkte mit dem
Markenauftritt zusammen.

Die Icons zusammen mit der Farbe ermég-
lichen einen spielerischen, gestalterischen
Einsatz, der wieder Bezug zu der Lebendig-
keit der BLICKFANG nimmt und dennoch
eine klare Designsprache schafft.

Dieter Hofmann griindete vor rund 30 Jahre die Designmesse
BLICKFANG in Stuttgart. Heute ist die BLICKFANG die gréBte
Plattform fiir unabhdngiges Design in Europa. Feste Stationen sind
Hamburg, Diisseldorf, Wien, Ziirich, Basel und natiirlich Stuttgart.
Weitere Standorte waren Kopenhagen oder Tokyo. Das letzte
Rebranding der BLICKFANG fand vor rund 10 Jahren statt.

BLICKFANG: 2021 ein Live-Messekonzept
neu aufzulegen ist eine nicht ganz gewéhn-
liche Entscheidung, oder?

DIETER HOFMANN: Wir erleben ja gera-
de auch auBergewdhnliche Zeiten. Es ist
in meinen Augen daher sogar genau der
richtige Zeitpunkt. Wir alle haben AuBBer-
gewdhnliches hinter uns und freuen uns
nun umso mehr, wieder die Dinge zu erle-
ben, auf die wir so lange verzichtet haben:
Persénliche Begegnungen. Uberraschende
Geschichten erfahren. Gutes Design ent-
decken. Und deshalb ist dieses Jahr genau
der richtige Zeitpunkt, um nicht mehr nur
an alte Freuden anzuknipfen, sondern alle
zu Uberraschen und die Vorfreude auf die
BLICKFANG-Veranstaltungen noch mehr
zu steigern.

BLICKFANG: Was erwartet alle, die die
BLICKFANG besuchen werden?

DIETER HOFMANN: Die BLICKFANG-Be-
sucher:innen erwartet das bewdhrte und
beliebte BLICKFANG-Konzept in neuem
Gewand. Wir halten natirlich auch weiter-
hin unser Versprechen, nur ausgewdbhltes,
nur gutes Design zu zeigen. Design zum
Verlieben und Kaufen.

25

Der komplett neue Markenauftritt dagegen
erfrischt und begeistert vor Ort, da bin ich
mir sicher. Die BLICKFANG ist fir unse-

re Fans und Designer:innen so viel mehr
geworden als nur eine Veranstaltung. Die
BLICKFANG ist ein Erlebnis, ein Ereignis,
das einmal im Jahr in der jeweiligen Stadt
stattfindet. Und wie vor jedem auBeror-
dentlichen Ereignis steigt die Vorfreude
ins Maximale. Wir halten natirlich auch
weiterhin unser Versprechen, dass die Pro-
dukte, die man bei uns findet, das Leben
schoner und vielfdltiger machen.

BLICKFANG: Worauf freust Du dich
persénlich besonders?

DIETER HOFMANN: Ich freue mich beson-
ders darauf, mit meinem Team freitags die
BLICKFANG zu er6ffnen und die Reaktio-
nen der Besucher:innen zu beobachten. Ich
freue mich auf die persénlichen Gesprdche
mit unseren Designern:innen. Auf spontane
Begegnungen mit alten Bekannten, die uns
besuchen. Einfach darauf, endlich wieder
Messen durchfiihren zu kdnnen und die
Erwartungen nicht nur zu erfiillen, sondern
zu Ubertreffen.

DIE NEUE BLICKFANG IST DA



DA GEHT NOCH WAS

DIE PANDEMIE HAT UNSER ZUHAUSE
VERANDERT, PROBLEMZONEN OFFEN-
BART, POTENZIALE GEZEIGT, FANTASIEN
GEWECKT. JETZT HEISST ES:
WEITERDENKEN, DRANBLEIBEN.

Churchill soll einmal gesagt haben, ,ver-
schwende niemals eine gute Krise"“. Krise
hatten wir reichlich in den vergangenen Mo-
naten, und so wie es aussieht, begleitet sie
uns noch eine Weile. Sie hat sich in unseren
Wohnungen eingenistet, in denen jetzt mehr
Schreibtische und Desinfektionsmittel-
fladschchen stehen als je zuvor, in denen es
nun Maskenablagepléatze gibt, einige bes-
sere WLAN-Netze und vielleicht auch einen
Balkon, der nicht mehr nur der Getrdnkekis-
tenaufbewahrung dient, sondern zur griinen
Outdoor-Lounge umgestaltet wurde. Denn
neben den ganz pragmatischen Neuerungen
hat sich auch unser Anspruch an unser Zu-
hause verdndert, unsere Bediirfnisse und die
Hoffnung darauf, was es uns sein kann. In

einer Umfrage der Westdeutschen Landes-
bausparkasse haben 83 Prozent der Befrag-
ten gesagt, dass ihnen ihr Heim so wichtig
wie nie zuvor geworden ist.

Natdurlich gab es stets Menschen, die mit
viel Freude ihre Wohnungen gestaltet haben,
aber im GrofB3en und Ganzen ging der Trend
doch dazu, immer weniger Zeit darin zu
verbringen. Wir haben aushdusig gegessen,
gearbeitet, Sport gemacht, sind gern und oft
verreist. Dann der Shutdown. Home-Schoo-
ling, Home-Office, Home-Eating, Home-Yo-
ga, Home-Alles. Und plétzlich fihlte es sich
an, als ob man mit einem Freund aus alten
Tagen, den man ein bisschen aus den Augen
verloren hatte, in einem Auto sitzt und einen
12000-Kilometer-Roadtrip vor sich hat.
»Hallo! Lange nicht mehr richtig miteinan-
der gesprochen. Wie geht’s dir eigentlich
so?“ Der Roadtrip ist noch nicht zu Ende,
und bevor wir am Ziel sind und aussteigen
und weitermachen wie zuvor, sollten wir die
Gelegenheit nicht verpassen, uns klarzuma-
chen, welche Aspekte des neuen Verhdltnis-
ses zu unserem Zuhause eigentlich die sind,
die uns bereichern und die wir nicht mehr
missen moéchten.

DIE ERSTE ERKENNTNIS: Wie gut, dass wir
Uberhaupt eines haben! Einen Ort, an dem
wir uns zurlickziehen kénnen, den wir ganz
nach Gusto gestalten kénnen, mit dem wir
unsere Geschichte teilen und der von unse-
ren Vorlieben erzdhlt. Wir sollten es ihm mit
Zuwendung und Aufmerksamkeit danken.

ZWEITE ERKENNTNIS: Funktionalitdt ist
King. Solange man im wachen Zustand nur
drei, vier Stunden in seiner Behausung ver-
bringt, lebt es sich dort recht einfach mit
Lésungen, die nur halbideal sind. Das Dauer-
wohnen aber brachte mitleidlos an den Tag,
wo es hakt, und hat uns gleichzeitig den n6-
tigen Schwung gegeben, daraus Konsequen-
zen zu ziehen: Weg mit dem Sessel, der zwar
elegant ist, aber so unbequem, dass sowieso

26 nie jemand darauf sitzt. Her mit dem Bord

in der Kiche, auf dem die Gewdlirze stehen
kénnen, ohne dass man sie erst umstdnd-
lich aus der Schublade kramen muss. Unsere
Einrichtung ist kein hiibscher Hintergrund,
vor dem wir uns zwischen Haustilr und Bett
mit Zwischenstopp im Bad bewegen, son-
dern sollte uns bestméglichst erlauben, darin
das zu tun, was uns wichtig ist.

DRITTE ERKENNTNIS: Turen und kleine
Zimmer sind gar nicht so doof. Nach vielen
Jahren, in denen in Neubauten praktisch
keine Wdande mehr zwischen Wohnen, Essen
und Kochen eingeplant wurden, haben wir
den Segen von abtrennbaren RGumen wie-
derentdeckt. Und die werden wir auch dann
noch brauchen, wenn die Pandemie voriiber
ist, aber beispielsweise der Wandel in der
Arbeitswelt Homeoffice in vielen Berufen
selbstverstdndlich gemacht hat. Es miissen
ja nicht gleich neue Mauern gezogen werden,
auch Vorhdnge, Schiebettliren oder Para-
vents, die Zonen tempordr trennen, sind eine
gute Option.

VIERTE ERKENNTNIS: Fur all das braucht es
Platz. Aber gerade in den grossen Stddten
ist der Wohnraum mittlerweile so teuer, dass
sich viele Menschen nur den absoluten Mini-
malbedarf an Quadratmetern leisten kénnen
— also mehr einen Wohnschlafsack als ein
Ambiente, in dem man an langen Tafeln
Freunde bewirtet. Jetzt fragen wir uns: Wie
viel wert ist uns die schnelle Erreichbarkeit
des ndchsten Kinos, des Yogastudios und
des Schuhgeschdfts wirklich? Wdre nicht
eine Terrasse, ein Zipfel Grin verheissungs-
voller? Und warum muss ich mich Giberhaupt
zwischen beiden Optionen entscheiden?
Wir wiinschen uns neue Zentren. Solche, die
nicht im Kern der Metropole liegen, sondern
ausserhalb. Die trotzdem gut angebunden
sind, in denen es eine bunte'Nachbarschaft
gibt, einen Gemuseladen um die Ecke und
ein Restaurant, in dem der Wein wirklich le-
cker ist. Die entstehen aber nicht von selbst,
und daraus ergibt sich die

FUNFTE ERKENNTNIS: Unsere Wohnungen,
Hduser'und Stddte sind politisch. Wie viel
Grund und Boden kostet, wie gut der Nah-

verkehr ausgebaut ist, ob Quartiere ge-
mischt genutzt werden und so auch dezen-
tral dérfliche Strukturen entstehen kénnen,
all dies sind Entwicklungen, deren Rahmen-
bedingungen von der Politik gesteuert wer-
den. Also von uns allen.

SECHSTE ERKENNTNIS: Beim Einrichten
missen wir nicht nur hinschauen, sondern
auch zuhéren! Spatestens als wir 24/7 mit
unserem Hausstand konfrontiert waren,
haben wir gemerkt, dass die Dinge zu uns
sprechen. RGume (und die Gegenstande
darin) sind nie neutral. Ein Nussbaumse-
kretdr aus dem Biedermeier weckt andere
Gefuhle in uns als der Bauhaus-Schreibtisch
mit Edelstahlgestell. Eine hohe Decke sendet
andere Signale als eine niedrige, und ein
Fliesenboden erzdhlt etwas anderes als ein
Berberteppich. Dementsprechend bewusst
zu entscheiden, mit welchen Botschaften wir
uns umgeben méchten, ist ausschlaggebend
dafir, ob wir uns zu Hause auch zu Hause
fihlen oder wie in einem Mantel, an dem
eigentlich alles stimmt, und trotzdem sagt
der Spiegel: Das bist nicht du!

SIEBTE ERKENNTNIS: Wir brauchen Schoén-
heit. Wahrend der langen Spaziergdnge,

die wir seit Beginn der Pandemie gemacht
haben, wollten wir nicht nur die Schrittzdh-
ler auf unseren Telefonen besdnftigen und
einmal durchliften. Wir wussten auch, wie
gut uns der Anblick hoher, edler Baumwipfel
tut, wir haben Uber die Grazie eines Pfauen-
auges im Sommerflieder gestaunt und waren
fasziniert von der perfekten Choreografie
eines Vogelschwarms am blauen Him-

mel. Das Gliick, das sich beim Anblick von
Schonheit einstellt, ist wie ein Feuer, das wir
auch in unserem Zuhause entziinden kénnen.
Ob wir ein Bild anbringen, das uns berihrt,
ob wir an diesem Abend das Silberbesteck
benutzen, ob wir uns an der Textur der Woll-
decke auf dem Sofa freuen - es braucht nur
unsere Bereitschaft, unsere Hingabe und
unsere Sorgfalt.

TEXT: ANNE ZUBER
ILLUSTRATION: SILJA GOTZ
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- 30 JAHRE IST ES HER, DASS ICH
DIE INTERNATIONALE DESIGN-
MESSE BLICKFANG GRUNDETE.

Ich wollte unabhdngige Labels und Personen zusammen-
bringen, die die Produkte wirklich wertschatzen. Ich wollte
Mobel, Mode und Schmuck auf einem gemeinsamen Event

[ o
zeigen.
Heute ist die BLICKFANG mit ihrem Konzept fest in den
Kalendern von Designfans etabliert- und noch heute brenne

ich fir gutes Design.

Im Laufe der Jahre durfte ich viele Produkte und
Geschichten dahinter kennenlernen.

[
Deshalb moéchte ich mich heute bei unseren treuen
Designer:innen herzlich bedanken, deren Weg ich und
B die BLICKFANG begleiten dirfen.

VIELEN DANK FUR DIE GEMEINSAMEN JAHRE MIT
MIRJAM MAY, HAFENHOLZ UND DAS KLEINE B!

lhr habt es euch zum Ziel gemacht, unser Leben mit euren

Jetzt NﬂWSIﬂtter ahonnieren und Produkten schéner und nachhaltiger zu machen. Wir sind
- - stolz, dass ihr uns seit Jahren vertraut und wir den gemein-
immer auf dem Laufenden sein! samen Weg fortfiihren.
ndion.de
Euer

DIETER HOFMANN

GRUNDER & GESCHAFTS-
FUHRER

Powered by Rat fiir Formgebung
German Design Council




MIRJAM MAY

BLICKFANG: Erinnerst du dich noch an deine
erste BLICKFANG-Teilnahme? Wann und wo
war das?

MIRJAM: Ja, meine erste Messe war die
Blickfang Wien 2014. Mir gefiel der Design
Anspruch der Blickfang bei der Auswahl der
anderen Messeteilnehmer und der spannende
Mix von Mode, Schmuck und Mébeln. Mei-

ne erste eigene Kollektion hatte wir erst im
Frihjahr gelauncht. Die Mdntel kamen frisch
aus der Produktion aus Italien, wir waren
unglaublich aufgeregt, hatten einen viel zu
groBen Stand fir die Fldche und waren sehr
beeindruckt vom MAK. In Wien wurden wir
dann mir Sonnenschein und 25° Spdtsommer
Uberrascht, was fur den Abverkauf meiner
technischen Funktionsmdnteln nicht férder-
lich war. Wir haben dann die Zeit genutzt
andere Aussteller kennenzulernen, und zu
verstehen was wir an der Produktkommuni-
kation in einem solchen Rahmen verbessern
mussen.

BLICKFANG: Wie hat die BLICKFANG dich
und dein Unternehmen vorangebracht?
MIRJAM: Die Besucher der Blickfang entspre-
chen absolut meiner Zielgruppe: stilsichere
und modebewusste Frauen, die puristisches
Design und perfekte Schnitte lieben.
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Blickfang Besucherinnen suchen das be-
sondere und méchten wissen von wem, wo
und wie die Produkte gemacht werden. Meine
Mode und meine Entwirfe kann ich hier quasi
live ausprobieren und die Kundin direkt be-
teiligen.

BLICKFANG: Was bedeutet dir die
BLICKFANG?

MIRJAM: Den direkten Austausch mit Kun-
dinnen finde ich fantastisch und sehr wichtig
flr meine Arbeit. Ich sehe unmittelbar wie
meine Modelle ankommen, nehme viele neue
Ideen und Anregungen mit nach Hause ins
Atelier.

BLICKFANG: Erinnerst du dich an einen
besonders prdgenden Moment bei der
BLICKFANG?

MIRJAM: Auf meiner zweiten Blickfang in den
Deichtorhallen in Hamburg hatten wir das
perfekte MIRUAM MAY Wetter. Es regnete

in Strémen, die Besucher standen in langen
Schlangen vor dem Eingang und alle interes-
sierten sich fir meine funktionellen Regen-
mdntel. Es war groBartige Stimmung, volle
Hallen und am Abend dann eine super DJane
bis zum Messeende.

BLICKFANG: Warum ist die BLICKFANG
auch weiterhin ein festes Datum in deinem
Kalender?

MIRJAM: Meine Teilnahme ist:-mafBgeblich
durch die groBBe Treue meiner Kundinnen
bestimmt, hdufig bekomme ich frih im Jahr
Anfragen ,Du kommst doch bestimmt wieder
nach Stuttgart®, oder ich werde begrti3t mit
»schoén dass du wieder in der Schweiz bist,
was hast du neues im Gepdck®.

JUBILAUM

HAFENHOLZ

g JAHRE

BLICKFANG: |hr seid Teilnehmer der
BLICKFANG in Hamburg seit der ersten
Stunde und seitdem jedes Jahr dabei.
Erinnerst Du Dich noch an deine erste
BLICKFANG-Teilnahme?

LASSE + PER: Unsere erste BLICKFANG-
Teilnahme war in Hamburg in den
Deichtorhallen 2013.

BLICKFANG: Wie hat die BLICKFANG dich
und dein Unternehmen vorangebracht?

LASSE + PER: Zum einen genieBen wir den
direkten Kontakt zu den Kunden. Hamburg ist
fir uns nochmal besonders, da viele Freunde
und Familie vorbeikommen und so die Messe-
stimmung noch mal besonderer wird.

BLICKFANG: Erinnerst du dich an einen
besonders prdgenden Moment bei der
BLICKFANG?

LASSE + PER: Generell ist es immer wieder
schdn, direktes Feedback zu unseren
Produkten zu bekommen.
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BLICKFANG: Warum ist die BLICKFANG
auch weiterhin ein festes Datum in deinem
Kalender?

LASSE + PER: Um weiterhin interessante
Leute zu treffen und mit unseren Produkten
im Gesprdch zu bleiben

JUBILAUM



DAS
KLEINE B

BLICKFANG: |hr seid Teilnehmer der
BLICKFANG in Hamburg seit der ers-

ten Stunde und seitdem jedes Jahr da-
bei. Erinnerst Du Dich noch an deine erste
BLICKFANG-Teilnahme?

JENS+CHARLOTTE: Ja klar, unsere erste
BLICKFANG war hier in Hamburg, in den
Deichtorhallen. Das ist ein wunderschoner
und passender Ort, um Design vorzustellen.

BLICKFANG: Wie hat die BLICKFANG dich
und dein Unternehmen vorangebracht?

JENS+CHARLOTTE: Auf der BLICKFANG
erhalten wir direktes Kundenfeedback. Das
macht natiirlich Spaf3, die Begeisterung der
Kunden zu erleben und Zuspruch fur die ei-
genen Arbeit zu bekommen. Aber der direkte
Kontakt ist auch wichtig fir uns. Zum einen,
weil wir hier auch Prototypen prdsentieren
und uns da die direkten Reaktionen der Be-
sucher zeigen, ob wir auf dem richtigen Weg
sind. Zum anderen haben wir es uns ja zum
Ziel gesetzt, dass unsere Mobel ihre Besit-
zer ein Leben lang begleiten. Dafir miissen
sie zeitlos schon und flexibel sein. Das heif3t
ganz konkret, die Mébel miissen sich den
Bedurfnissen anpassen. Deshalb denken

wir im Gestaltungsprozess immer wieder
darliber nach, wie 'die Lebenswelten unserer
Kunden aussehen. Da hilft es sehr, wenn man
Kontakt zu den Kunden hat. Und da wir das
meiste Uber unseren Online-Shop verkaufen,
ist eine Messe ein gute Gelegenheit dafiir.

BLICKFANG: Was bedeutet dir die
BLICKFANG?

JUBILAUM

JENS+CHARLOTTE: Wir sind vor allem auf
der BLICKFANG in Hamburg prdsent - und
das ist fir uns ein Heimspiel. Hier treffen wir
Menschen, die uns schon lange begleiten, als
Kunden, Verkdufer, Journalisten oder Kolle-
gen aus der Branche.

BLICKFANG: Erinnerst du dich an einen
besonders prdgenden Moment bei der
BLICKFANG?

JENS+CHARLOTTE: Es gibt nicht den
einen prdgenden Moment - aber viele scho-
ne Erinnerungen.

BLICKFANG: Warum ist die BLICKFANG
auch weiterhin ein festes Datum in deinem
Kalender?

JENS+CHARLOTTE: Wir haben fiir uns

einen Vertriebsmix gefunden, der passt: Da
ist unser Onlineshop und unser Showroom

in Hamburg, auBerdem haben wirein paar
wirklich auBergewdhnlich Ldden, die uns
vertreiben und auch ein paar ausgewdhlte
Onlineplattformen. Das ganze ergdnzen wir
durch Messen. Nicht zu viele - da sind wir
ziemlich wdhlerisch. Aber die BLICKFANG ist
und bleibt ein fester Termin.

style

Taste.
Connect. Enjoy.

Genussmomente live erleben

Kulinarische Geheimtipps, aktuelle Food-Trends, spannende
Manufakturen und natiirlich unvergessliche Genussmomente -
dafiir steht die eat&style.

Unter dem Motto Taste.Connect.Enjoy. bietet das Eventformat euch auch
2022 unvergessliche Erlebnisse. Seid gespannt auf einzigartige Flagship-
Events mit individuellen Themenflachen und zahlreichen Genuss-Partnern,
die zum Schlemmen einladen. Der Duft leckerer GewUrze aus aller Welt
erfullt die Luft hierbei ebenso wie der regionaler Spezialitaten. Lokale Start-
up-Innovationen machen das Angebot komplett. Und vielleicht entdeckt ihr

bereits erste Adventsgeschenke fUr eure Liebsten?
MUNCHEN
,‘% @ZENITH
05. + 06. Nov. 2022

HAMBURG
@MESSE HAMBURG
29. + 30. Okt. 2022
DUSSELDORF
@AREAL BOHLER
26. + 27. Nov. 2022

NURNBERG

*‘N @MESSE NURNBERG

22. + 23. Okt. 2022
STUTTGART
@ @MESSE STUTTGART
L’ 17.-20. Nov. 2022
Mehr Infos unter www.eat-and-style.de

Partner

B 2 fooopoot
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NSERE LIEBLINGSDRINKS | FORESS

Ein MARTINI Alkoholfrei* & Tonic ist der ideale
Drink fiir Momente voller Geschmack und auch zu Hause
ganz leicht gemixt: Einfach ein Wein- oder Ballonglas mit
viel Eis fiillen, 75 ml MARTINI Alkoholfrei* Vibrante
oder Floreale und 75 ml Tonic Water auffiillen und mit einer

Orangenscheibe garnieren. Mit 100 % natiirlichen Aromen

fiir bewussten Genuss. Salute!

ERFRISCHEND
FRUCHTTG

mit Noten
italienischer Bergamotte

mit Noten
Roémischer Kamille

MARTINI

* < 0,5% vol aus Pflanzenextrakten.

VERANTWORTUNGSVOLLER GENUSS AB 18 JAHREN.
MARTINI, ITS TRADE DRESS AND THE BALL & BAR LOGO ARE TRADEMARKS

Z

i style

Taste.
° o Connect. Enjoy.

Jetzt auch
digital
dabei sein!

Ilhr wollt mehr?
Freut euch auf
Kuchenspaf3 zuhause!

Erlebt mit MARTINI eine Welt aus leckeren Drinks
und késtlichen kulinarischen Kleinigkeiten. Euch
erwarten spannende Aperitif-Kreationen, leckere
Rezepte, ausgelassene Foodie-Talks und jede
Menge Spaf3. Im Oktober geht es los!
Powered by

Es geht los - die eat&style KitchenPartys stehen in den Startléchern

23. Okt. 2021
Fernweh

06. Nov. 2021
Oh my ltaly

27. Nov. 2021
Snackeria

05. Dez. 2021
Backen

11. Dez. 2021
Crazy Xmas

Weitere
Termine
2022

Sei dabei und sichere dir jetzt dein
Ticket unter www.eat-and-style.de

Partner



ZEITGEIST.

UBERSETZT IN FARBE.

DIE PANTONE-FARBEN DES JAHRES 2021

Seit mehr als 20 Jahren gibt das renommierte Pantone Color Insti-
tute die Vorhersage heraus, welche Farben im kommenden Jahr im
Fokus stehen. Fiir 2021 wurden gleich zwei Farben gekiirt, die auf
den ersten Blick unterschiedlicher nicht sein kénnten: Das zuriick-
haltende Ultimate Gray und das leuchtende Gelb Illluminating.

Praktisch, solide und erwdrmend optimistisch, so lautet die Bot-
schaft, die das Pantone Institute mit diesen beiden Farben sendet.
Das Farbensemble liberbringt eine Botschaft des Gliicks und der
Kraft, die uns Hoffnung macht. Denn die Zuversicht auf eine

bessere Zukunft ist fiir uns alle unentbehrlich.

WEG VON QUANTITAT.
HIN ZU QUALITAT.

Zu dem Zeitpunkt, als Pantone mit seiner
Farbforschung fiir 2021 begann, waren be-
stimmte, klar erkennbare gesellschaftliche
Verdnderungen bereits in vollem Gange.
Laurie Pressman, Vizeprdsidentin des Ins-
tituts, sagt dazu: ,Von der Art und Weise,
wie wir Kontakte knipfen und reisen, bis

zu der Tatsache, dass wir unseren Verstand
auf das Wesentliche resetted haben. Wir
bewegen uns von einer quantitativen zu
einer qualitativen Denkweise, wir passen
uns von einem schnelllebigen an ein lang-
sames Leben an und ziehen das Lokale dem
Globalen vor.“ Auch die niederldndische
Trendforscherin Li Edelkoort hatte im Frih-
sommer 2020 prognostiziert, dass uns ein
Jahrhundert des Handwerks und der Wert-
schdtzung bevorsteht.

Ein ,Trend“, den die BLICKFANG seit rund
30 Jahren bereits verfolgt und die Design-
labels unterstitzt, die fir eben diese
Produkte stehen.
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DIE FARBEN DES JAHRE 2021. BOT-
SCHAFT VON KRAFT UND HOFFNUNG

In einer Zeit anhaltender Unsicherheit, in
der wir Kraft, Klarheit und Hoffnung schép-
fen méchten, spenden energische Farbténe
Mut und Lebensfreude. Die Farbe lllumina-
ting, ein helles und fréhliches Gelb, spriiht
vor Vitalitdt und warmt mit der Kraft der
Sonne. Wie Kiesel am Strand, die alles
Uberdauern, erzeugt das dezent beruhigen-
de Ultimate Gray ein Gefluhl der Gelassen-
heit, Geduld und Resilienz.

Ultimate
Gray
17-5104

Die anregende Verbindung aus PANTONE
17-5104 Ultimate Gray und PANTONE 13-
0647 llluminating zielt damit auch auf un-
ser ureigenes Bedirfnis ab, wahrgenommen
zu werden und uns Gehor zu verschaffen.
Eine mit Wissen, Innovation und Intuition
verknlipfte Farbkombination, die mit Res-
pekt fiir Weisheit, Erfahrung und Intelligenz
zur Regeneration anregt und uns zu neuen
Denkweisen und Konzepten antreibt.

BESONDERE JAHRE ERFORDERN
BESONDERE FARBEN

Es ist das erste Mal, dass das Pantone
Institute einen achromatischen, also einen
nicht bunten Ton, zur Farbe des Jahres ge-
wdhlt hat. Und das zweite Mal in der mehr
als 20-jahrigen Geschichte des Unterneh-
mens, dass es gleich zwei Farben des Jah-
res gibt. Im Jahr 2016 durchbrach es mit
dem warmen Rosé-Farbton, Rose Quartz”
und dem ruhigen Blau ,Serenity” die Norm
erstmals. Wdhrend 2016 die beiden Farben
des Jahres miteinander harmonierten und
Farbverlgufe geradezu herausgefordert
haben, stehen die Farben des Jahres 2021
zueinander in Kontrast und Spannung und
sollen Ungewissheit symbolisieren. ,Es wur-
de deutlich, dass es keine Farbe gibt, die
alles ausdriicken kann, was ausgedriickt

37

werden muss. Dass es vielmehr entschei-
dend ist, zwei unabhdngige Farben zu ha-
ben, die zusammenkommen kénnen. Nicht
nur, um die unterschwellige Botschaft zu
vermitteln, dass wir das nicht allein schaf-
fen kdnnen — dass wir uns alle gegenseitig
brauchen -, sondern weil es die Kombinati-
on der Eigenschaften dieser Farben ist, die
eine Geschichte erzdhlt”, so Pressmann.

ERLAUBT IST, WAS GEFALLT

Individualitdt schldgt Konformitat. Das

ist nicht nur in unruhigen Zeiten wichtig.
Und was im Interior-Bereich gilt, ist auch
fir den Modebereich kennzeichnend: Alte
Regeln, wie einen dunkelblauen Rock nicht
mit einem schwarzen Oberteil zu kombinie-
ren, gelten heute nicht mehr. Ultimate Gray
bietet die harmonische Leinwand fir einen
Auftritt in Kombination mit allen Farben.
llluminating setzt gekonnt Akzente. Ob in
der Wohnung oder bei der Garderobe.



Cover-Foto: Garbe Immobilien-Projekte

@streifzug.magazin

DESIGN
PREIS

DIE BESTEN
GESTALTERISCHEN
PRODUKTE




FUR ECHTE
GEWINNERTYPEN

AUF JEDER BLICKFANG WIRD DER DESIGNPREIS
IN DEN KATEGORIEN ,MOBEL & PRODUKTDESIGN*
SOWIE ,MODE & SCHMUCK®" VERLIEHEN.

Der BLICKFANG Designpreis ist auch dieses Jahr wieder ein High-
light im Programm der BLICKFANG: Die besten gestalterischen
Produkte und Konzepte werden unter Berticksichtigung einer be-
sonders ansprechenden Prdsentation ausgezeichnet. Fiir die Aus-
wahl in den beiden Kategorien Mébel und Produktdesign und Mode
und Schmuck ist eine hochkardtige Fachjury verantwortlich. Der
Designpreis wird von der D.E.S.I.G.N. Foundation geférdert.

DESIGNPREIS

JURYMITGLIED

JOSEPHINE
SEIDEL-LEUTERITZ

EDITOR IN CHIEF WOHNKLAMOTTE

MA in Germanistik und Kunstgeschichte, danach in verschiedenen Redaktionen als
Mode- und Beautyredakteurin gearbeitet, bis ich vor 6 Jahren WOHNKLAMOTTE
libernommen habe. 2019 habe ich das Frauennetzwerk women in furniture gegriindet,
um mehr Diversitdt in der Branche zu zeigen.

BLICKFANG: Design im Alltag — Welches
Lieblingsobjekt begleitet Sie tagtdglich
und ist fiir Sie unverzichtbar?

BLICKFANG: City of Design? Beschreiben
Sie uns lhre Designlieblingsstadt.

JOSEPHINE: Weimar. Jedes Mal, wenn ich
dort bin, stauen ich wieder darlber wie
zeitlos die von Dort stammenden Designs

JOSEPHINE: Mébel die gut aussehen und
funktionieren. Wie beispielsweise meine

Kiichenstihle von Hay, die momentan auch sind. Verbunden mit so viel Geschichte ein-
gleichzeitig meine Homeoffice-Stihle sind. fach spannend.

BLICKFANG: Design in der Natur — was ist BLICKFANG: Die BLICKFANG in Hamburg
perfekt in Form und Funktion? ist wichtig, weil...

JOSEPHINE: Dinge, die sich immer wieder JOSEPHINE: Es ist so wichtig, wieder Be-
selbst regenerieren und ein funktionieren- gegnungen haben zu kénnen. Sowohl mit

anderen Kreativen als auch mit Designs
und deren Wirkung und Haptik. Design ist
nicht dafiir gemacht Gber Screens geteilt
zu werden, es muss erlebbar sein.

des Okosystem haben, faszinieren mich.
Perfekt durchdacht.

BLICKFANG: Jeder ist Designer:in?
Ja/Nein, Warum/Weil...

JOSEPHINE: Ja, weil jeder sich seine Le-
benswelt kreiert und dabei selten stehen
bleibt, sondern sich durch GuBere und inne-
re Einflisse stetig im Wandel befindet. Wir
haben alle einmal einen Entwurf von uns
gemacht und nun schauen wir, wie alltags-
tauglich sich dieser gestaltet.
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JURYMITGLIED
KATRIN GERHARDY

DIPL. MODEDESIGNERIN (FH)
MIT ABGESCHLOSSENER SCHNEIDERLEHRE

Mode bietet viele SpielfiGchen. Deshalb wollte ich mich nach dem Diplom nicht nur auf ein Feld
fokussieren. Durch eine 3-jdhrige Station beim Magazin der Siiddeutschen Zeitung habe ich
friih meine Liebe fiir Mode-Produktionen mit Twist und das Schreiben entdeckt. Bereits seit
vielen Jahren beschdéftigt mich dieses Tatigkeitstrio: Styling, Creative Consulting u.a. fiir das
TUSH Magazin und Dozieren iiber Modejournalismus an der AMD in Hamburg.

JURYMITGLIED
SOREN JUNGCLAUS

DIPL. INDUSTRIE-DESIGNER

Séren Jungclaus hat sich konsequent auf die Schnittstelle von Architektur und Design
spezialisiert. In 15 Jahren als Chefdesigner der Hadi Teherani AG sind unter seiner Feder-
fiihrung zahlreiche Produkte und Produktserien fiir namhafte Firmen entstanden, die mit
renommierten internationalen Designpreisen ausgezeichnet wurden. 2016 griindete er das
Biiro neongriin in Hamburg Ottensen. Die stdndige Auseinandersetzung mit dem Nutzer-
konzept und der Architektur fiihrten zu vielen patentierten Detaillésungen, die zeigen,

BLICKFANG: Design im Alltag — Welches
Lieblingsobjekt begleitet Sie tagtdglich
und ist fiir Sie unverzichtbar?

KATRIN: Seit Anfang Oktober ganz neu:
Meine erste Lesebrille...

BLICKFANG: Design in der Natur — was ist
perfekt in Form und Funktion?

KATRIN: Die Evolution hat das Design der
Natur samt ihrer Funktionalitdt perfek-
tioniert. Beide bringen mich immer wieder
zum Staunen. Mein Mann und ich haben
seit kurzem ein kleines Hduschen direkt
an der Elbe. Fragil wirkende, formschoéne
Schilfgrdser und Farne sind dort jeden Tag
der Ebbe und (Sturm-)Flut ausgesetzt. Sie
meistern diese Gegensdtze durch ihre
Anpassungsfdhigkeit fabelhaft.

BLICKFANG: Jeder ist Designer:in?
Ja/Nein, Warum/Weil...

KATRIN: Wir sind alle in den unterschied-
lichsten Lebensbereichen auf die eine oder
andere Art Mitgestalter*innnen. Um sich
Designer*in nennen zu kénnen, bedarf es
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meiner Meinung nach allerdings einer
gewissen Expertise.

BLICKFANG: City of Design? Beschreiben
Sie uns lhre Designlieblingsstadt.

KATRIN: Es gibt fir mich nicht DIE
Designstadt. An den meisten Orten kann
man besonderes Design entdecken, wenn
man moéchte und einen Sinn dafir hat.

BLICKFANG: Die BLICKFANG in Hamburg
ist wichtig, weil...

KATRIN: Erstens kann es gar nicht genug
Plattformen fur Mode, Design und Kunst
geben kann. AuBerdem finde ich es umso
wichtiger im Zeitalter der Digitalisierung
und durch die vergangenen pandemiebe-
dingten Einschrdnkungen Arbeiten aus den
genannten Bereichen haptisch zu erfahren!

dass seine Arbeit weit liber einen rein gestalterischen Ansatz hinausgeht.

BLICKFANG: Design im Alltag — Welches
Lieblingsobjekt begleitet Sie tagtdglich
und ist fiir Sie unverzichtbar?

SOREN: Mein Lieblingsobjekt ist eine Uhr,
die meinem verstorbenen GroBvater ge-
horte. Jedes Mal, wenn ich die Uhrzeit
darauf ablese, erinnere ich mich an ihn. Es
handelt sich um eine mechanische Uhr aus
den 1950er-Jahren. lhr Design ist zeitlos
schlicht: Edelstahlgehduse, spitz zulaufen-
de Zeiger und schmale Indizes auf hellem
Untergrund und ein schwarzes Lederarm-
band.

BLICKFANG: Design in der Natur — was ist
perfekt in Form und Funktion?

SOREN: Da gibt es tausende guter Beispie-
le. Spontan fdllt mir ein Tannenzapfen ein —
unglaublich stabil und wunderschoén

in Form und Funktion.

BLICKFANG: Jeder ist Designer:in?
Ja/Nein, Warum/Weil ...

SOREN: Ja und nein - jeder ist ja auch
irgendwie ein Koch, aber das sagt noch
nichts Uber die Qualitat des Resultats aus.

BLICKFANG: City of Design? Beschreiben
Sie uns lhre Designlieblingsstadt.

SOREN: London - alt und neu, alles neben-
einander und sehr lebendig. Meine letzte
~Designexkursion” ging zur London Design
Week und ich hatte dort drei richtig gute
Tage und bestimmt 30 km mehr in den
Beinen.

BLICKFANG: Die BLICKFANG in Hamburg
ist wichtig, weil...

SOREN: ...sie neugierig macht und man fir
sich auf Entdeckungsreise gehen kann. Ich
mag die Detailverliebtheit und die Men-
schen, die sich und ihre Werke hier prdsen-
tieren.
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15 %

HEJ

SNACKS.

v Bio, vegan & glutenfrei
v Natiirliche Sii3e aus Agave
v Perfekt fiir zwischendurch

*Giiltig auf alle HEJ Produkte unter http://www.hej.team/blickfangmesse. Pro Person einmal einlésbar.
Nicht mit anderen Aktionen oder bereits reduzierten Artikeln kombinierbar. Giiltig bis 31.12.2021 DE-OKO0-006




AUSSERGEWOHNLICHER GENUSS, DER ALLE DEINE SINNE BERUHRT!

Skin Gin ist anders. Das kannst du sehen, fiihlen, riechen und schmecken!
Bereits beim Offnen der besonderen Flasche beriihren die feinen Aromen handverlesener
Botanicals deine Sinne und entfalten einen einzigartigen Geschmack.

Neben Wacholder spielt bei Skin Gin Marokkanische Minze die Hauptrolle. In Kombination
mit Zitrusfruchtschalen von Orange und Pink Grapefruit aus Spanien, Limette und Zitrone aus
ltalien und Koriander aus Vietnam ergibt sich der aullergewdhnlich minzig-frische Geschmack.
Probiere auch die Skin Gin Tea Kiss Edition in der wir Skin Gin mit fruchtig-exotischen
Noten aus Apfel, Hagebutte, Hibiskus und Pfirsich vereinen. Alle Botanicals destillieren wir
vor den Toren Hamburgs einzeln in traditionellem Verfahren. So gelingt es uns nahezu
100% ihrer feinen Essenzen zu gewinnen.

Jede einzelne Flasche lassen wir in einer Familienmanufaktur in Bayern aufwéndig in
Handarbeit mit hochwertigen Lederoptiken umwickeln. In unserer Gin Manufaktur fiillen wir
diese einzeln per Hand ab. So entsteht das Unikat fiir deine individuelle Home Bar!

FUTURE FORWARD

UNSERE MOTIVATION SIND GUTE PRODUKTE,
MANUFAKTURELL PRODUZIERT, NACHHALTIG
UND LANGLEBIG IN IHRER GESTALTUNG UND
VON GUTER QUALITAT.

Diese wollen wir einer breiten Offentlich-
keit zugdnglich machen. Genau das
haben wir mit der in Liechtenstein
gegrindeten Stiftung D.E.S.|.G.N.
FOUNDATION gemeinsam.

FUTURE FORWARD

Der von der BLICKFANG und der
D.E.S.I.G.N. FOUNDATION initiierte Wett-
bewerb Future Forward soll die Produkti-
on genau dieser Produkte langfristig ge-
wdhrleisten. Mit der Nachwuchsférderung
ermdglichen wir jungen Designer:innen
den weiterbildenden Austausch sowohl
mit den Endverbrauchern, als auch mit
erfolgreichen Branchenkennern.

Denn die Gewinner:innen erhalten neben
einer kostenlosen Messebeteiligung an
der BLICKFANG auch ein persénliches
Coaching mit dem Griinder und Ge-
schdaftsflihrer der BLICKFANG Dieter
Hofmann und Carmen Fischer, Head of
Unternehmenskommunikation & PR.

Wir freuen uns euch an der BLICKFANG

Hamburg die Gewinner:innen zu prdsen-

tieren: JBNG aus Kéln und Slichtweg aus
Hamburg.
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FUTURE FORWARD
GEWINNERINNEN

SLICHTWEG

Wir sind Ela und Frieda und haben uns lber
Instagram kennengelernt. Wie das Leben
manchmal so spielt, haben wir recht schnell
festgestellt, dass uns weit mehr als unsere
Einrichtungsinspirationen auf Social Media
verbindet.

Wir teilen die Liebe zu unserer Wahlhei-
mat Hamburg, zu schlichtem, natirlichen
Design und hatten beide einen Traum: das
eigene Interior Label. Aus einem besiegel-
ten Plan auf dem Hamburger Berg wurden
Nachmittage in unseren Lieblingscafés und
so entstand Stick fir Stlick unser Her-
zensprojekt: Slichtweg.

Hier auf unserer Seite wollen wir Uber The-
men schreiben, die uns und euch bewegen
und Produkte anbieten, die euer Zuhau-

se mit ihrer Naturlichkeit, Funktion und
schlichtem Design einfach schéner machen

SLICHTWEG.DE
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FUTURE FORWARD
GEWINNER

JBNG

Wachsende Stadte, knapper werdender
Wohnraum und eine Gesellschaft, die zu-
nehmend Mobilitédt und Flexibilitat einfor-
dert, verlangen nach eigenen formalen und
technischen Designlésungen.

Als Reaktion darauf wurde PARAT als eine
Reihe von flexiblen und mobilen Objekten
erstellt, die statisch und dynamisch zu-
gleich sind. Das PARAT - Tischsystem ist
eine Serie mobiler Tischgestelle in variabler
GroBe, fur weitreichende Anspriche.

Hauptaugenmerk liegt auf der Schnittstel-
le Wohn- und Arbeitswelt. Der dreibeinige
PARAT - Bock ist hdndisch und werkzeug-
los aufzubauen. Mit jeglicher Platte kombi-
nierbar ist das Objekt flexibel einzusetzen.
Das PARAT - Tischgestell zielt in Konkur-
renz zu weitaus kleinteiligeren und komple-
xeren Systemen auf wesentliche Bedirf-
nisse und eine eindeutige Handhabe ab.
Mit Hilfe von vier Schrauben Idsst sich das
Basisgestell montieren. Bei Bedarf kann es
durch eine unterseitige Ablagewanne und
Schubkdsten in zwei erhdltlichen GréBen
erweitert werden. Beide Objekte sind in
wenigen Schritten

JBNG.STUDIO
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D.E.S.I.G.N. FOUNDATION

DIE IM DEZEMBER 2016 GEGRUNDETE D.E.S.I.G.N.
FOUNDATION IST EXKLUSIVER PATRON DES
BLICKFANG DESIGNPREISES SOWIE DER FORDER-
AUSSCHREIBUNG FUTURE FORWARD. IHR ZIEL IST
ES, JUNGE UND KREATIVE TALENTE ZU FORDERN
UND IM ZUGE VERSCHIEDENER AKTIVITATEN UND
PROGRAMME ZU UNTERSTUTZEN.

WER ODER WAS DAHINTERSTECKT, VERRAT UNS
STEPHAN FEIERABEND, MITGLIED DES STIFTUNGS-
RATES UND WIRTSCHAFTSANWALT IN ZURICH.

BLICKFANG: Wer oder was steht hinter
dem Namen ,D.E.S..G.N. Foundation®?

STEPHAN: Der Name ist selbsterkldrend
und steht fir eine Stiftung, die im Bereich
Design aktiv ist.

BLICKFANG: Was ist |hre Mission?

STEPHAN: Die D.E.S.I.G.N. Foundation ist
eine gemeinnitzige Stiftung nach liechten-
steinischem Recht mit Sitz in Vaduz. Zweck
der Stiftung ist die Férderung und Unter-
stlitzung von Organisationen, Einrichtun-
gen und Personen, die in der Férderung und
Ausbildung im Bereich Design tdtig sind.

BLICKFANG: Der Stiftungsgrinder bleibt
geheim. Doch was diirfen Sie Uber ihn ver-
raten?

STEPHAN: Die Stiftung wurde mit einem
Teil des Vermégens eines verstorbenen, in-
ternational erfolgreichen Designers errich-
tet, dessen Anliegen es war, den vorstehend
dargelegten Zweck zu unterstiitzen.

BLICKFANG: Welche Werte verkérpert die
Stiftung?

STEPHAN: Primdr soll die Stiftung jungen,
noch unbekannten Designern die Mog-
lichkeit bieten, mit ihren Werken an eine
breitere Offentlichkeit zu gelangen und
sich zu profilieren. Daneben unterstitzt die
Stiftung auch die Ausbildung von Desig-
nern, insbesondere dann, wenn erfolgver-
sprechende Talente nicht Gber die notwen-
digen finanziellen Mittel verfiigen, um eine
solche Ausbildung selbst zu finanzieren.
Die Stiftung soll ein Sprungbrett sein fir
Menschen, die Objekte erschaffen, und
sich dabei nicht nur auf die rein GuBerliche
Form und Farbgestaltung beschrdnken,
sondern sich auch mit der Funktion eines
Objekts und dessen Interaktion mit den
Benutzern auseinandersetzen.

BLICKFANG: Sie sind beruflich im Wirt-
schaftsrecht zu Hause. Inwieweit kénnen
Sie sich privat fur Designthemen begeis-
tern?



STEPHAN: Nebst dem klassischen Wirt-
schaftsrecht bildet auch das geistige
Eigentum (Marken, Designs und Urheber-
recht) einen zentralen Bereich meiner
Anwaltstatigkeit. Dadurch beschdftige ich
mich mit der Materie Design auch beruflich
ziemlich hdufig. Seit meiner friihenJugend
gehoért meine Liebe dem Schénen, AuBBer-
gewdhnlichen, Individuellen, Speziellen, Ge-
haltvollen, Tiefgriindigen, Anspruchsvollen
und auch dem Skurrilen. Daher sind Design,
Asthetik und Kunst fiir mich zentrale
Themen in jeglicher Hinsicht.

BLICKFANG: Hat die Stiftungsarbeit Ihren
Blick auf die Designwelt verdndert?

STEPHAN: Bisher noch nicht, aber ich bin
durchaus gespannt, was noch auf mich zu-
kommt.

BLICKFANG: Haben Sie ein Lieblingsstilick?
Etwas, ohne das Sie nie das Haus verlassen
mochten? Wenn ja, was macht es fiir Sie so
besonders?

STEPHAN: Lieblingsstiicke habe ich einige;
ein tdglicher Begleiter ist ein ledernes
Visitenkartenetui einer kleinen Manufaktur
in der Ndhe von Florenz, welches mit einer
Technik hergestellt wird, die kaum noch je-
mand beherrscht. Es ist formal sehr einfach
und unspektakuldr, aber bei genauerem
Hinsehen form-und funktionsvollendet.
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BLICKFANG: Welche Bedeutung hat der
BLICKFANG Designpreis und die damit
verbundene Stiftungsférderung lhrer Mei-
nung nach fir junge Designer? Welche Ti-
ren und Méglichkeiten 6ffnen sich dadurch?

STEPHAN: Wichtig durfte fur junge Desig-
ner nebst der Anerkennung ihres Schaffens
durch versierte Experten vor allem die Stei-
gerung der Bekanntheit.ihrer Werke und
ihrer eigenen Person sein. Das Preisgeld
selbst sollte eher von untergeordneter Be-
deutung sein, aber den Gewinnern dennoch
eine Unterstltzung in ihren oftmals an-
fdanglich noch recht bescheidenen finan-
ziellen Verhdltnissen bieten. Die mit der
Preisverleihung verbundene Publizitat in
verschiedensten Medien kann den Gewin-
nern Tiren und Tore sowohl zu Endabneh-
mern wie auch zu potenziellen Auftragge-
bern 6ffnen.

BLICKFANG: Sie sind selbst duBerst
erfolgreich, arbeiten in einem Biro in
bester Lage am Ziirisee und kénnen mit
der D.E.S.I.G.N. Foundation sogar dazu bei-
tragen, Nachwuchstalenten ein Sprung-
brett zu verschaffen. Gibt es ein Erfolgs-
geheimnis (z.B.: eine Charaktereigenschaft,
eine Routine, eine Lebensweisheit, etc.),
das jedem helfen kann, die Weichen in
Richtung Erfolg zu stellen?

STEPHAN: Meines Erachtens ist es von
gréBter Bedeutung, sich in jeder Lebensla-
ge, beruflich wie privat, treu zu bleiben und
keine Rollen zu spielen oder Masken auf-
zusetzen. Auch wenn das nicht bei jedem
Begeisterung auslésen mag, ist die Be-
geisterung derjenigen, die sie zeigen, echt
und wahr. Ein solches nichtanpdsslerisches
Verhalten bedingt jedoch, dass sich die
eigenen Leistungen erheblich vom Durch-
schnitt abheben miissen.

BLICKFANG: Unabhdngige Designer
missen hart kdmpfen, um von ihrer Arbeit
leben zu kénnen. Haben Sie Finanztipps, die
Sie unseren Ausstellern mit auf den Weg
geben kénnen?

STEPHAN: Die Fixkosten beruflich und
privat moglichst geringhalten, um spezielle,
auBergewdhnliche Méglichkeiten fir In-
vestitionen oder sonstige Ausgaben beim
Schopf packen zu kénnen, ohne sich in die
Abhdngigkeit Dritter begeben zu missen.
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HEIMAT
IM 25HOURS HOTEL HAFENCITY

Von Weinfdssern umgeben und in gemut-
licher Atmosphdre ladt das Restaurant zum
gemeinsamen Abendessen ein. Die An-
bauregionen der Weine bieten ein weiteres
Interieur Highlight.

Neben der Weinvielfalt kommt auf den
Tisch nur das Beste, was die Kiiche Oster-
reichs, Deutschlands und der Schweiz zu
bieten hat.

Dabei steht Saisonalitdat an erster Stelle.
Mittelpunkt des kulinarischen Konzepts ist
ein Dreigangment - ,Das Herzstiick®.

Uberseeallee 5
20457 Hamburg

heimat

heimatrestaurant.com

CITY TIPPS
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ALBATROS

Bei uns bekommt ihr einiges an selbst-
gekochten und selbstgebackenen Lecker-
ein, denn wir wissen gerne was in unserem
Essen enthalten ist. Jeden Tag starten wir
damit, verschiedene Friihstlicksteller fir
euch vorzubereiten.

Da wir vom Backen nicht genug kriegen,
bleibt der Ofen gleich an und backt unsere
leckeren Kuchen fertig, die euch hoffent-
lich den Tag verstiiBBen.

Wir haben viel Spaf3 daran, euch von
Dienstag bis Sonntag bei uns begriiRen
zu dirfen und freuen uns Uber die vielen
netten Menschen und die kleinen
Unterhaltungen die uns

alltéglich begegnen.”

WagnerstraBle 5
22081 Hamburg

albatroscafe.de

MARSHALL
STREET COFFEE

Wir, Tristan und Marie haben das Café
Marshall Street Coffee im Februar 2020
erdéffnet. Ein Café mit australischen Wur-
zeln, daher auch der Name. Es ist die erste
StraBe in Sydney, in welcher Tristan auf-
gewachsen ist. Die Liebe zum Kaffee hat
er vor 10 Jahren in Australien bei einem
Kaffeerdster entdeckt, wo er das Résten
auch gelernt hat.

ZUCKERMONARCHIE

Hier wdre Marie Antoinette sicher liebend
gern eingezogen. In den drei verschie-

den eingerichteten Themenzimmern der
Zuckermonarchie kénnen Liebhaber von
siiBem Backwerk bezaubernde Mousse
Tortchen, Kuchen und Macarons genief3en.

Dazu werden feine Kaffeespezialitdten,
ein erlesenes Teesortiment und hausge-
machte Limonaden serviert.

Fir uns war es wichtig nicht nur einfach

ein Café mit unserem selbstgeréste-

ten Kaffee anzubieten, sondern auch mit
unserem Friihstick ein Stlick Australien
nach Hamburg zu bringen. Mitten im Herzen
von Hamburg, in der Innenstadt, an dem
einzig griinen Fleck in der Innenstadt, der
Domwiese haben wir unseren Standort und
lieben es tagtdglich die verschiedensten
Gdste begrufBen zu dirfen.

Am Wochenende kénnen Frihaufsteher
wie Langschldafer die liebevoll angerichtete
Frihstlicks-Etagere ,Katharina die GrofBBe*
geniefen.

Und wem das alles immer noch nicht genug
ist, der kann einen Afternoon Tea mit haus-
gemachten Scones, Mini Sandwiches und
Tee vorbestellen.

TaubenstraBe 15

Sch tehl 30
chopenste 20359 Hamburg

20095 Hamburg

zuckermonarchie.de
marshall-street.de

zuckermonarchie

MARSHAL |

Café & Event
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CAFE AVI

Entstanden aus dem franzésischen Wort
La vie - das Leben steht Avi fir die Mitte
des Lebens und die Dinge, die fir eine
ausgewogene Basis wichtig sind.

Fir uns — Oli und Lene - ist das Avi seit
Dezember 2016 die neue Mitte im-Leben.

Zusammen mit unserem-Team, Backfee
Claudia und Barista Jessi, méchten wir,
dass Du Dich-bei uns wie Zuhause fuhlst —
mit Kuchen wie von Oma, Kaffee aus der
Speicherstadt Kaffeerdsterei und vielen
regionalen, hausgemachten Leckereien.

Dabei legen wir viel Wert auf Nachhaltig-
keit und gute Produkte. Unsere Auf3er-
Haus-Verpackungen sind auBerdem zu
100 % kompostierbar.

Mach's Dir gemiitlich und lass Dich von
uns mit liebevoll angerichtetem Fruhsttck,
gesunden Snacks, leckerem Kaffee oder
frischen Speisen verwéhnen.

Zimmerstrasse 52
22085 Hamburg

avi-hamburg.de

CITY TIPPS

FRITZIS

Die Kleine Freiheit hat das, was viele Stra-
Ben in Hamburg mittlerweile verloren ha-
ben: einen ganz eigenen Charme, der weder
dem Tourismus, Bauprojekten oder einfach
der Gentrifizierung zum Opfer gefallen ist.

Zwischen alter Gardinenkneipe und
12-stéckigem Wohnhaus in fadem Gelb
findet sich eine Perle, die genau wie diese
kleine Ecke von St. Pauli ist — ehrlich, au-
thentisch und herrlich unprdtentios. Das
Fritzis will kein cooler, hipper Laden sein
und trifft damit mitten in die Zielscheibe.

Die Gerichte wechseln regelmdBig und
werden je nach Saison variiert und ausge-
tauscht. Frische und Top-Qualitdt bei den
Zutaten hat fir Isabell hohe Prioritat: ,Vie-
les was wir einkaufen ist Bio, ein Schnitzel
ist immer aus Kalbfleisch und der Fisch auf
der Karte immer von bester Qualitat”, be-
statigt Isabell. Trotz Hochwertigkeit sucht
man hier vergeblich nach hohen Preisen.
Jedes Gericht kostet unter zehn Euro - ein
Schndppchen fir so einen Mittagstisch.

Kleine Freiheit 1
22767 Hamburg ¥

w

fritzishamburg.de

shop.stilwerk.com/25jahre

wav\n L™

With a little help from our friends:

cendish & Hg,

———— o ey
arcade  zFuping  AW.. @ % COR GARBE. PIEEZEIT EDEﬂFALL

stilwerk feiert 25-jahriges Jubilaum
mit einer Schatzsuche.

Wir gehen auf eine Reise — an besondere Orte mit Designs aus dem stilwerk
Kosmos. Uberraschend inszeniert und von stilwerk kuratiert. Begleiten Sie
uns und gewinnen Sie mit etwas Gliick exklusive Designhighlights.

. ipe ilwerk
interstuhl  Makilux Rl

Qslji;lwed(

stilwerk.com/25jahre



Shop

Werkstatt

1.040 27 66 50
F. 040 279 20 96

Peter Marquard StraBe 1
22303 Hamburg

Hinschenfelder Stieg 9
22041 Hamburg

info@blumenhahn.de

www.blumenhahn.de

LOKALDESIGN — DAS
KLEINE EINRICHTUNGSHAUS
AUF DER SCHANZE

MOBEL UND
WOHNACCESSOIRES
VON UNABHANGIGEN
DESIGNTALENTEN.

WIR FINDEN POTENZIELLE ,KLAS-
SIKER VON MORGEN®“ UND BIETEN
NACHWUCHSDESIGNER*INNEN, NEU
GEGRUNDETEN DESIGNLABELS UND
DESIGNSTUDIOS EINE PLATTFORM,
UM SICH IM MARKT ZU ETABLIEREN.

Dabei haben wir ein besonderes Faible fur
Produkte, die Asthetik und Funktionalit&t
clever kombinieren — also Mébel und

Wohnaccessoires mit innovativen Details.

So kannst Du bei uns Leuchten aus Kohle
entdecken, Bilderleisten, in denen Murmeln
fiir einen ganz bestimmten Zweck verbaut
wurden oder Esstische, deren Verldngerung
optional auch als Couchtisch nutzbar ist.

Unsere Lokaldesigner*innen entwickeln ihre
individuellen Design-Philosophien, aber

sie alle eint der Fokus auf Nachhaltigkeit,
Qualitdt und faire Produktion.

In unserem Concept Store kann mal unsere
Mobel anfassen, erleben, riechen und fihlen.

Oder Du kommst uns einfach hier an
unserem Stand besuchen. Wir freuen uns
auf Dich!

LOKALDESIGN
Schulterblatt 85
20357 Hamburg

lokaldesign.de
Instagram: lokaldesignhamburg

LOKAL
lD DESIGN



Das Jellyfish steht fiir erstklassige Fischkiiche. Hierfir werden Fisch und Meeresfriichte ausschlieflich
umweltfreundlich gefangen und produziert. Am Abend serviert das Jellyfish ein Fine Dining Meni mit bis zu 8
Gangen in entspannter und lockerer Atmosphare — saisonal, regional sowie abwechslungsreich. Mittags 6ffnet

das Jellyfish fiir mit der wéchentlichen wechselnden Bistrokarte seine Tiiren.

Bistrokarte | Do bis So 12 Uhr bis 14 Uhr
Abendkarte | Mi bis So 18 Uhr bis 21 Uhr

Weidenallee 12 | 20357 Hamburg
info@jellyfish-restaurant.de

Ruhetag | Mo und Di Tel.: 040 / 4105414

NORD COAST

— Coffee Roastery —

Kaffee mit Charakter

DeichstraBe 9, 20459 Hamburg
Eppendorfer Baum 20, 20249 Hamburg

Weleda

Als weltweit flhrende Anbieterin
zertifizierter, ganzheitlicher Natur-
kosmetik und anthroposophischer
Arzneimittel lasst Weleda seit 1921
fundiertes, pharmazeutisches Wis-
sen in die Entwicklung ihrer Natur-
kosmetik einflieBen.

Aus dem von der Anthroposophie in-
spirierten Menschenbild und Natur-
verstandnis leitet sich der Purpose
von Weleda ab: Entfalten von Ge-
sundheit und Schénheit im Einklang
mit Mensch und Natur. Das Geheim-
nis der Weleda Produktkompositio-
nen liegt in der Natur. So entstehen
seit 100 Jahren Pflegeprodukte zur
Starkung des Gleichgewichts von
Korper, Seele und Geist.

Weleda City Spa
Blankeneser Bahnhofstr. 5
22587 Hamburg

Offnungszeiten
Montag bis Donnerstag:
10:00 bis 19:00

Freitag: 10:00 bis 20:00
Samstag: 10:00 bis 18:00

Buchung
Online oder im Spa:
https://cityspa.weleda.de/hamburg

i <™ UEBT

Zertifizierte = # ) CERTIFIED
NATUR-

§ % SOURCING
KOSHETK Y WITH RESPECT

Das Weleda City Spa in Hamburg
Blankenese ist eine Wohlfiihl-
oase, die dazu einlddt, Rituale
der Achtsamkeit und ganzheit-
liche Kosmetikbehandlungen in
entspannter Atmosphdre zu ge-
nieBen.

In bester Lage im Hamburger
Elbvorort Blankenese bietet das
Spa auf 200Quadratmeter Fla-
che ein vielfaltiges Weleda Spa
Menu in komfortabler Wohlfihl-
atmosphdre.  Alle
Anwendungen fol-
gen einem ganz-
heitlichen Ansatz
und wurden aus der

In den WELEDA
CITY SPAS gehen
Schonheit, Gesundheit

Nach einem erfolgreichen Start in
den niederldandischen Stadten Den
Haag, Rotterdam und Oegstgeest
folgt nun in Hamburg Blankenese
das erste City Spa in Deutschland.
.Wenn ich die Menschen vor und
nach der Behandlung erlebe, bin
ich stolz auf das, was unsere Pro-
dukte in Verbindung mit der pro-
fessionellen Anwendung bewir-
ken. Die Menschen strahlen und
sind zur Ruhe gekommen”, sagt
die Spa-Leiterin Lisbeth Fromm-
holz. ,Es ist etwas
ganz Besonderes, hier
ein Konzept zu reali-
sieren und zu multipli-
zieren, das ausschlieB-

Verbundenheit zwi-  und Nachhaltigkeit  |ich mit Naturkosmetik

schen Mensch und
Natur heraus ent-
wickelt. Sie sind darauf ausge-
richtet, den Kundinnen und Kun-
den eine bewusste Auszeit vom
Alltag zu ermoglichen.

Hand in Hand.

arbeitet.” In den City
Spas wird Weleda fir
alle Sinne erlebbar, inspiriert vom
Purpose Weledas: Entfalten von
Gesundheit und Schénheit im Ein-
klang mit Mensch und Natur.



NATURALLY ACTIVATING
TEADRINKS .

s o
" COrNEUTRAL

Nature itself is all i need. Vor mehr als zehn i PRODUZIERT f’.\
Jahren fanden die Grinder Tom & Alex kein "‘n‘ﬁiﬁ "

hochwertiges Getrank im Supermarkt, das ihren
Vorstellungen entsprach. Daraufhin begannen
sie, ein Produkt nach ihren hohen

Standards zu entwickeln:

\

Mit den natiirlichen, funktionalen und gut
schmeckenden Bio-Tees von all i need. schufen
die beiden eine Alternative am Markt.

Die perfekte Erfrischung fiir zwischendurch.

BIO PRODUKT

@ allineed.com @allineedtea

AT-BI0301




ARTHUR ROTTIER Studio Rottier Mébel zeichnen sich durch
Arthur Rottier, Einfuchh?it des De§igps und die. Verwend‘ung
Van Lawick van Pabststraat, 20, hocl?we.rtlger Materialien aus. Eln.attroktlves
NL-6814HJ Arnhem, De5|gn‘|st uns genauso wichtig wie Benutzer-
+31 6 49 325 480, arthur@studiorottier.com, freundlichkeit und Sitzkomfort.

studiorottier.com

AMBIVALENZ ASSEMBLI * FIGR1 LANKHORST DESIGN
Lukas Rudnick, Erik Lankhorst,
Senefelder StraBe 9, DE-10437 Berlin, Gageldonkseweg 1A, NL-4815PD Breda,
+49 30 233 20 981, mail@ambivalenz.org, +31 76 522 01 33, sales@assembli.nl,
www.ambivalenz.org www.assemblishop.com
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BLACK CHILI MESSER

Ali Mortazavi,

BouchéstraBe 12, DE-12435 Berlin,
kontakt@blackchilimesser.de,
www.blackchilimesser.de

BYH.DESIGN - UWE PICHIERRI
Uwe Pichierri,

Dahlienhof 10, DE-25462 Rellingen,
info@byh.design,

www.byh.design
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BRASILHEROE

Mathias dos Santos Held,

Gohliser StraBe 4, DE-04105 Leipzig,
+49 172 36 80 556, ola@brasilheroe.com,
www.brasilheroe.com

CLASETTA

Etta Seifert,
Carl-von-Ossietzky-StraBle 17,
DE-14471 Potsdam, +49 331 273 44 46,
info@clasetta.de, www.clasetta.de

LEUCHTEN, MOBEL & WOHNACCESSOIRES



DAS KLEINE B

Charlotte Baumann,

HarkortstraBe 79, DE-22765 Hamburg,
+49 40 380 83 637, info@daskleineb.de,
www.daskleineb.de

DISH TENNIS

Florian Pluer,

Gumpendorferstrasse 43, AT-1060 Wien,
+43 699 175 44 106, fp@dishtennis.net,
www.dishtennis.net

LEUCHTEN, MOBEL & WOHNACCESSOIRES
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DAS SPIEGELEI

Romina Alsleben,

SternstraBe 68, DE-20357 Hamburg,

+49 40 647 91 279, spiegelei@iammina.com,
www.iammina.com

EARTHMAKER UG

Jonathan Trinh-Bomme,
Holstenwall 13, DE-20335 Hamburg,
joni@terrabox.bio,
www.terrabox.bio

FLATRACK

Martin Henn,

Carl Benz Str. 22, DE-74722 Buchen,
+49 6281 523 144,
martin.henn@merklinger-gmbh.de,
www.flatrack.de

GRAVIT IDESK

Ramona Attinger,

SiemensstraBe 6, DE-73235 Weilheim/Teck,
+49 7023 108 3115,
ramona.attinger@kesseboehmer.de,
www.gravit-idesk.com
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GRIGIOVERDE

Ulrike Pott,

KortestraBe 19, DE - 10967 Berlin-Kreuzberg,
+49 173 34110 79,
ulrike_pott@grigioverde.de,
www.grigioverde.de

GRAVIT iDESK ist ein Schreibtisch, der sich
nicht nur in der Héhe anpasst, sondern auch
Deinem Zuhause. Gestalte Deine Schreib-
tisch-Platte individuell mit Deinem
schonsten Design oder Erlebnis.

LEUCHTEN, MOBEL & WOHNACCESSOIRES
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HAFENHOLZ BAGDAHN UND VOLKEL GBR

Lasse Bagdahn,

Borselstr. 9, DE-22765 Hamburg,

+49 40 399 08 273, ping@hafenholz.de
www.hafenholz.de

JBNG

Jonas Nussbaum,

VenloerstraBBe 517, DE-50825 Koéln,
hello@jbng.studio,
www.jbng.studio

LEUCHTEN, MOBEL & WOHNACCESSOIRES
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HORL 1993 GMBH

Breisacher Str. 86, DE-79110 Freiburg,
+49 761 888 72 300, info@horl-1993.de,

www.horl.com

KAISLA

Eloise Boulerne,

Holstentwiete 1, DE-22763 Hamburg,
eloise@atelier-kaisla.com,
www.atelier-kaisla.com

KALEVALA SPIRIT
Stefanie Kobelt,

HornstraBe 11, DE-80797 Minchen,

+49 163 391 48 76,

stefanie.kobelt@kalevalaspirit.fi, Northings.de

LAIK AUSZIEHTISCH

Tobias Jung,
MesserschmittstraBe 3,

DE-82256 Firstenfeldbruck,

+49 894 51 046-70, we@laik.style,
www.laik.style
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KANIZSA KARPIT

Gyorgy Horvath,

Vamhaz utca 30, HU-8800 Nagykanizsa,

+36 93 516 105, info@dalto.hu, karpit@karpit.hu,
www.dalto.hu

LOKALDESIGN

Katharina Roedelius,

Schulterblatt 85, DE-20357 Hamburg,
+49 40 659 16 483, info@lokaldesign.de,
www.lokaldesign.de

LEUCHTEN, MOBEL & WOHNACCESSOIRES



Shop @
18 50|

PLANBUREAU SLICHTWEG STUDIO.DREI TEENYTINY
Daniel Lakos, Pasaréti ut 34., 1. emelet / www.slichtweg.de, Dillsteiner StraBe 16, DE-75173 Pforzheim, mail@teenytiny.de,
2. HU-1026 Budapest, hallo@slichtweg.de +49 7231 462 06 36, hi@studiodrei.eu, www.teenytiny.de
hello@planbureau.hu, hello@logideez.com,

www.studiodrei.eu
www.planbureau.hu, www.logifaces.com

STUDIO HAUSEN STUDIO MAKUKO WELD & CO weld & co steht fiir moderne Mébel und
Héltje Hausen, Diogo Salles, KirchstraBe 8, DE-32547 Bad Oeynhausen, W.(.Jhn(JCC.eSSOII’eS aus der traditionsreichen
Eimsbiitteler Str. 92, DE-22769 Hamburg, Richard-Sorge Str. 59, DE-10249 Berlin, +49 5731 496 29 02, post@weldco.de, Mébelregion Ostwestfalen. Jedem Entwurf
+49 40 982 59 407, +49 151 207 27 475, www.weldco.de liegt eine einzigartige Idee zu Grunde.
info@studiohausen.com, contact@studiomakuko.com,
www.studiohausen.com www.studiomakuko.com
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Trinken hilft.

Bio-Limo und Bio-Eistee mit Zutaten aus fairem
Handel und einem guten Zweck.

*  Ausnchme Lemonaid Limette und ChariTea mint sugar free
** Ausnahme ChariTea green - enthdlt Honig

Lemonaid & ChariTea e.V. und damit soziale Projekte in den Anbaulédndern. I.EMONAID+ ChaI‘iTea. A N Z I E H E N D E s

Jede Flasche finanziert, zusétzlich zum fairen Handel, den gemeinnitzigen

DREAM'TEAM MODE & SCHMUCK
FUR SAUBERE
UND GEPFLEGTE
HANDE!

SPEICKwelt

S-Mitte, HirschstraRe 29

Mo. —Fr. 10 =19 Uhr
Sa. 10 =18 Uhr

speick.de




ANNEUNDICH

Anne Bruchert,

BodenstedtstraBe 16, DE-22765 Hamburg,
mail@anneundich.de,

anneundich.de

BAI X BAI

Lenci und Jennifer,
hello@baixbai.net,
baixbai.net

MODE & SCHMUCK
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ARTSHOCK

Bernd DrefBen,

Beethovenstr. 8, DE-50674 Kdln,

+49 177 541 12 11, info@artshock-schuhe.de,
www.artshock-schuhe.de

BEN WEIDE BERLIN
Alexander Weide-Viehl,
Rolandufer 18, DE-10179 Berlin,

+49 3027576 83 O, vertrieb@benweide.com,
www.benweide.com

BRANDENGATE

Franz Kowalski,

Stockholmer Str. 4, DE-13359 Berlin,

+49 30 239 00 557, info@brandengate.com,
brandengate.com

EDITION NOTO GMBH

Bernhard Hansl,

Schmiedestr. 9, DE-29451 Dannenberg (Elbe),
+49 5861 386 03 16, b.hansl@edition-noto.com,
www.edition-noto.com
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CITYCADDY UG

Elke Jensen,

Stresemannstrasse 90, DE-22769 Hamburg,
info@citycaddy.de,

citycaddy.de

EIN GARTEN STUDIOS

Katrin Rieber,

Zeiseweg 9, DE-22769 Hamburg,
hello@eingarten.com,
eingarten.com

MODE & SCHMUCK



EIRI

Klara Holanova,

V Horni Stromce 2300/7, CZ-13000 Prag,
+42 604 121 106, klara@eiri.cz,
www.eiri.cz

ELVI OG

Victoria und Elisabeth,

Franzensgasse 6, AT-1050 Wien,

+43 66 43778 906, atelier@koerbchen-wien.at,
www.koerbchen-wien.at

FRITZ AND ROSE

Ursula Eisen,

Eidelstedter Weg 55, DE-20255 Hamburg,
+49 175 287 02 24, info@fritzandrose.com,
www.fritzandrose.com

MODE & SCHMUCK
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GY 'BELL STUDIO

Isabell Schruf,

Palmstr. 21, DE-50672 Kéln,

+49 221 168 75 808, isabell@gy-bell.com,
www.gybell.com

HAPPYKNIT

Stine Saether Uldal,

Store Kongensgade 7, DK-1264 Copenhagen,
+45 616 150 60, stine@happyknit.dk,
www.happyknit.dk

HELGA BECK

Helga Beck,

Hernalser HauptstraBe 164, AT-1170 Wien,
+43 664 210 16 05, info@helgabeck.com,
www.helgabeck.com

HK SCHMUCK

Raffaele Haldimann,

Rosenweg 28, CH-4500 Solothurn,
+41 326 229 580, info@hkschmuck.ch,
www.hkschmuck.ch
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IM LIKE YOU

Manuel Fehr,

Pletschbachstrasse, DE-41540 Dormagen,
+49 157 306 79 511,
imlikeyoucreativ@gmail.com,
imlikeyou.de

MODE & SCHMUCK



IRINA ROHPETER Die Designerin entwirft zeitlose Mode - KNITWEAR LAB KOKORO BRAND

Irina Rohpeter, nicht .trendfilktle.rt, sonderr? raffl.nlert. Dabei Thijs Verhaar, Ana Pia leon Torres,

Eppendorfer Weg 71, DE-20259 Hamburg, expet:lmentlett sie gerne m"t L'f"e" und Josephine Bakerstraat 81, NL-1311 GC Almere, Piazza San Giovanni 11, IT-01023 Bolsena,
+49 40 234 90 550, info@irinarohpeter.de, S.Chn'tt und lgsst unterschiedliche Trageva- thijs@knitwearlab.nl, +39 379 233 00 23, kokorobrands@gmail.com,
www.irinarohpeter.de rianten der Modelle entstehen. +31 6 534 19 327, www.knitwearlab.nl www.kokorobrand.com

@ @

JIL KOEHN KEIN SCHMETTERLING LAUDERS LEMAI
Jil Kéhn, Kristina Loos, Andres Lauders, mai@lemaiberlin.com,
In der Schratwanne 8, DE-31141 Hildesheim, Kastanienallee 38, DE-10119 Berlin, Kristapa str 33-6, LV-1046 Riga, www.lemaiberlin.com
+49 160 996 64 652, info@jilkoehn.com, +49 176 328 53 998, +371 294 91 283,
www.jilkoehn.com keinschmetterling@gmail.com, andris.lauders@gmail.com,

www.keinschmetterling.com andrislauders.com
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LESUNJA DESIGN JEWELLERY

Lisa Lesunja,

Europaallee Lagerstrasse 42,
CH-8004 Zirich, +41 44 381 74 77,
lesunja@lesunja.ch,
www.lesunja.com

LOTHAR DANIEL BECHTOLD
Lothar Bechtold,

Pfarrplatz 5, AT-2870 Aspang, +43 664 393 86 21,

lothar@lothardanielbechtold.com,
www.lothardanielbechtold.com

MODE & SCHMUCK
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LIEBRE STYLE

Elena Gasulla,

Sebastiana Klonowica 23/3,

PL-71-247 Szczcecin, +48 510 50 59 41,
elenagasulla@liebrestyle.com,
www.liebrestyle.com

LUMEN ORGANIC

Sandra Mosler-Marien,

MarktstraBe 137, DE-20357 Hamburg,
+49 40 369 16 422,
vunderland.hamburg@gmail.com,
www.lumen-organic.com

MADI JEWELLERY

Matgorzata Danilewicz,

Ordona 20/44, PL-40-164 Katowice,

+48 507 12 08 04, office.madi@gmail.com,
www.madi-jewellery.com

MASHA-JEWELRY

Maria Pestova,

Wohlers Allee 23, DE-22767 Hamburg,
pestova@freenet.de.
www.masha-jewelry.com

NEU
41

MAKE MONDAY SUNDAY

Maren Brandt,

Vor dem Bardowicker Tore 6aq,

DE-21339 Lineburg, +49 4131 727 53 30,
info@makemondaysunday.com,
www.makemondaysunday.com

MEITE.DE DIE SCHMUCKSCHMIEDE

Meite Thiede,

Pastor-Willems-StraBBe 14,

DE-22609 Hamburg, +49 172 810 58 09,
thiede@meite.de, www.meite.de

MODE & SCHMUCK



MIMICRI

Sandy Karstadt,

Pastor-Willems-Str., DE-53842 Troisdorf,
welcome@mimicri.de,

mimicri.de

MIRJAM MAY
Mirjam May,

Rottmannstrasse 2-4, DE-69121 Heidelberg,
+49 6221 435 41 00, info@mirjammay.com,

www.mirjammay.com

NOWOTNY+SOELL

Claudia Nowotny,

Wittekindstrasse 36, DE-30449 Hannover,
+49 511 211 OO 33, nowotny_soell@t-online.de,
www.nowotnyundsoell.de

MOSKI.TO

Svenja Boller,

GolfstraBe 35, DE-60528 Frankfurt am Main,
+49 160 181 01 21, info@moski.to,
www.moski.to

MODE & SCHMUCK
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NNISTUDIO

Daniela Johanni,

NeustraBe 86, DE-54290 Trier,

+49 176 326 02 144, info@nni-studio.com,
www.nni-studio.com

PAMELA COROMOTO

Marianne Villalobos-Emonet,

Marka Oreskovica 14/18, RS-11109 Belgrade,
+38 1 69 201 29 22, info@pamelacoromoto.com,
www.pamelacoromoto.com
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NUMBER K

Karen Gundelwein,

BarbarastraBe 15, DE-66119 Saarbriicken,
+49 173 307 26 47, info@number-k.com,
www.number-k.com

PEGGY BANNENBERG JEWELRY

Peggy Bannenberg,

G.V.Ledenberchstraat 6c, NL-1052 VG Amsterdam,
+31 6 443 34 367, info@peggybannenberg.nl,
www.peggybannenberg.nl

MODE & SCHMUCK



RAFFAUF REINKREACJA SAENGUIN SAHRA TEHRANI FASHION STORE & STUDIO
Caroline Raffauf, Katarzyna Chojnacka, Marita Sanchez de la Cerdaq, Sahra Tehrani,

OstpreuBendamm 170 A, DE-12207 Berlin, Lakowa 27B M.40, PL-90-554 Lodz, Ahornweg 5, DE-26209 Hatten, Weidenallee 6, DE-20357 Hamburg

+49 30 754 42 592, raffauf@raffauf.de, +48 533 75 03 87, hello@reinkreacja.com, +49 151 29 27 09 14, +49 173 867 24 24, mail@sahratehrani.com,
www.raffauf.de www.reinkreacja.com marita.sanchez@saenguin.com, www.sahratehrani.com

www.saenguin.com

. .
RESCH. MANUFAKTUR SEHEN RIAZ DAN SHEPHERD & LOOM SILVERSOUL
Peter Resch, Riaz Dan Mdiller, Jil Kéhn, Sandra Mosler-Marien,
Bardowicker StraBe 29, DE-21335 Luneburg, Am Gartenberg 299, DE-76149 Karlsruhe, In der Schratwanne 8, DE-31141 Hildesheim, MarktstraBe 137, DE-20357 Hamburg,
+49 4131 753 17 70, info@manufaktur-sehen.de, +49 173 1777 95 5, info@riaz-dan.de, +49 160 996 64 652, mail@shepherd-loom.com, +49 40 369 16 422, info@silver-soul.de,
manufaktur-sehen.de www.riaz-dan.de www.shepherd-loom.com www.silver-soul.de
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SPECTRUM ST.EILEN TWO LINES VAN ROTH

Inh. Christoph Peinecke, Birgit Brockbals, Max Steilen, Jiyeon Lim, Theresa Kliebisch,

MozartstraBe 7, DE-22083 Hamburg, Dorothenplatz 1, DE-04109 Leipzig, Slikova 15, CZ-16900 Prague, Peterstrasse 35 B, DE-20355 Hamburg,

+49 171 317 73 36, info@spectrum-fashion.de, post@sankteilen.com, +42 720 936 039, jiyeon@twolines.cz, +49 1577 317 02 49, theresa.kliebisch@vanroth.de,
www.spectrum-fashion.de sankteilen.com www.twolines.cz www.vanroth.de

.
STUDIO 4L TAKAPARA WIENZWOELF ZEHNLE VON LANGSDORFF
Nadine Weigl|, Lukasz Milanowski, Mathias Lippitsch, Tina Zehnle Yvonne von Langsdorff,
Milcherberg, DE-73230 Kirchheim unter Teck, Wilcza 10m53, PL-90-339 Lodz, Gumpendorfer Strasse 34, AT-1060 Wien, Flrbringerstr. 28, DE-10961 Berlin,
+49 7021 405 30 31, mail@studio4l.com, +48 664 735 332, lukasz@takapara.com, +43 1586 22 950, mathias@wienzwoelf.at, +49 178 637 40 08, dialog@zehnlevonlangsdorff.com,
studiokl.com www.takapara.com www.wienzwoelf.at www.zehnlevonlangsdorff.com
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SAGT DANKE!

EIN SPEZIELLES DANKESCHON an das BLICKFANG
Team Deutschland Lea Graupner, Naomi Reebmann
und Marlen Wérz, sowie das Team der Eat & Style
um Lena Semmler.

ALLEN DESIGNER:INNEN, welche die BLICKFANG
zu einem vielfdltigen, spannenden, kreativen
Veranstaltungshighlight machen

ALLEN PARTNERN UND SPONSOREN, welche die
BLICKFANG bereichern

ALLEN MITSTREITER:INNEN, FREUND:INNEN,
PRODUZENT:INNEN UND PARTNER:INNEN,
durch welche die BLICKFANG erst vollkommen wird

UND NICHT ZULETZT DEN BESUCHER:INNEN
UND TREUEN ANHANGERN, ohne die es dieses
Messeformat nicht geben wiirde

DANKE!

90

WIR BEDANKEN UNS EBENFALLS

BEI UNSEREN PARTNERN 2021

MEDIENPARTNER

s W SCHONER
brandeins fndNRTee WOHNEN
ndion  ARSHITEKTUR  Suffurte lgencie
meter g
PARTNER
> AVOURY
{m THE TEA
»
Forest S il U ®

G“ M zuckermonarchie

Café & Events

Blu m& ahn raon HorT
i

HANDS ON
VEGGIES

LEMONAID™ L, DT

SPEICK | naturkosmetik Sﬁlwe'k WELE DA

seit G121

GRAFIK & GESTALTUNG

BUREAU |3rs holzmann



Unsere veganen Seifen werden in kleiner Charge in Stuttgart hergestellt.

Wir individualisieren Seifen ab einer Stiickzahl von 300.

seifen-haag.de
haag@seifen-haag.de

MODULARES
REGALSYSTEM
YU

von Konstantin Slawinski

Online erhdltlich unter

BLICKFANG-DESIGNSHOP.COM

DESIGNSHOP

EMILU DESIGN HOTEL

EIN NEUER

WOHLFUHLORT
FUR STUTTGART

IM HERZEN VON STUTTGART HAT
DAS DESIGN HOTEL EMILU SEIT
SEPTEMBER SEINE PFORTEN FUR
GASTE UND BESUCHER GEOFFNET.

So wie jeder Mensch einzigartig und be-
sonders ist, steckt auch das EmilLu vol-

ler liebenswerter Besonderheiten. Mit 90
Einzel- und Doppelzimmer, von denen 11 als
Suiten gelistet sind, setzt EmiLu auf indi-
viduelles Interior-Design in allen Zimmern,
eine gehobene Ausstattung sowie exklusive
Raumlichkeiten wie die Rooftop Location
Lennarts, das Frihstlicksrestaurant Fritz,
eine Lobby Bar, Boardrooms und einen
Sauna- und Fitnessbereich. Wir lieben
unser Quartier im Herzen von Stuttgart,

wo das Leben pulsiert und sich Menschen
jeden Couleurs begegnen. Tauchen Sie ein
in das bunte Treiben, lassen Sie sich unsere
Lieblingsorte in der Ndhe verraten und
fihlen Sie sich wie Zuhause.

EMILU-HOTEL.COM

93

EMITU

DESIGN HOTEL



MOBEL
MODE
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~DER BESTE
INGWERSHOT

DEN ICH JE GETRUNKEN
HABE.”

Spitzenkoch & TV-Star
Roland Trettl ist von unseren
Ingwer Shots begeistert!

vV @

Echte Einzigartige
Ingwerstiickchen Klosterrezeptur

@

Ideal fiir Fiir deine
unterwegs und Sport  Morgenroutine

DAS ORIGINAL MIT DEN

INGWERSTUCKCHEN!

Design holders by Everyday Design

- recycling made beautiful BPTEE] DESIGN-LIEBLINGE

www.everydaydesign.de r-%:"ﬁ_. oot ) @NEINE ABIFEN WINTER
E o BLICKFANG-DESIGNSHOP.COM/MESSE



GUT ORGANISIERT

Mit Designer-Sticken fir mehr Ordnung
wird dein Eingangsbereich zu etwas ganz
Besonderem.

1098.- 80.- 23.90
EURO EURO EURO

FALTBARES REGAL GARDEROBENHAKEN JAHRESPLANER
,REBAR 4.0° ZVOGELSCHWARM* ,DOT ON CLASSIC 2022°
Joval Thomas Poganitsch dot on

WAS UNSEREN ONLINE-

SHOP AUSMACHT

Online hochwertiges Design kaufen

Junge unabhdngige Design-
labels werden geférdert

AB 119.- Individuelle Produkte ohne
EURO langes Suchen

Nachhaltigkeit und faire
Produktionsbedingungen

GARDEROBE WANDHAKEN

, SPRING COATRACK"* ,DEER®* Ehrliche Einblicke in die Ideen

Result Objects NAMUOS und Geschichten der Designer:innen
Personlicher kompetenter
Kundenservice

BLICKFANG DESIGNSHOP 96

SERVIERTABLETT

,OSTE*
TuLas
AB
59.-
EURO KARAFFE ,UNISON®

SCHNEID

GENIESSEN

Am Esstisch Idsst es sich herrlich
mit Freunden plaudern, mit der
Familie schlemmen und
gemeinsam geniessen.

AB
339.-
EURO

FALTBARER ESSTISCH ,TO8‘ SCHAUKELSTUHL

Lignum Arts ,MUISTA’
muista

N,

DESIGN-LIEBLINGE

ONLINE KAUFEN UNTER
BLICKFANG-DESIGNSHOP.COM/MESSE

AB
125.-
EURO

WEINREGAL
JWEINGLAS- UND
FLASCHENREGAL
AUS HOLZ®

TulLas

VASE

,MONDAY*
Puik

DESIGNSHOP




ONLIN
DEs|qg

E GUTEg

N KAurgn

16.90

EURO
BROTMESSER ,BEST
OF SWITZERLAND®

PanoramakKnife

EMAILLEBECHER
,GLUHWEIN®

type alive

SCHONER SCHENKEN

An diesen Lieblingsstliicken erfreuen sich

Design-Freunde und Individualisten.

CLUTCH
,RETO*

burggrafburggraf

OHRRINGE
,MADITA®
studio.drei
AB
99.-
EURO
BETTWASCHE
,ALMWIESE® AB
98.-
Foonka
BLICKFANG DESIGNSHOP 98 EURO

80.-
EURO

SELBSTBEWASSERNDE
ZIMMERPFLANZE ,JAR
COFFEA ARABICA®

pikaplant

49.95

EURO
REGENSCHIRM
,FOREST*

HAPPYSWEEDS

2ER SET EICHENHOLZ-RAHMEN

moebe

24.95
EURO

ANTI-RUTSCH
TABLETT ,PERFORMA®

Performa
AB 68.-
EURO

ONLINE KAUFEN UNTER
BLICKFANG-DESIGNSHOP.COM/MESSE

,FRAME"

TEEFLASCHE
,95 GRAD®

beslerberti

DESIGNSHOP



NIMM DIR ZEIT FUR DICH

Wellness-Urlaub zu Hause. Verwandle Dein eigenes
Bad zur Wellness-Oase oder tauche bei einer Lese-
Auszeit in andere Welten ein.

WINDLICHT
JWEINLICHT*

side by side

34.90
EURO
PFLANZENTOPF 2

,ADORIST"

adorist ONLINE HANDTUCH
GUTE
DEs S A p
IGN KAUFEp ;_'Na:::r::ni:cKASHKAR

=  ARTMAPP =
B3

WANDSPIEGEL ,PUDDLE" LESELEUCHTE ,HENRY'

Namuos Jundado

art

DESIGN-LIEBLINGE

DESIGNSHOP

ONLINE KAUFEN UNTER

BLICKFANG-DESIGNSHOP.COM/MESSE

artmapp.net



JOURNA

ARCHITEKTUR
/WETTBEWERBE

DAS MAGAZIN FUR BAUKULTUR

—

Seit 1977 begleitet das
ARCHITEKTURJOURNAL /
WETTBEWERBE die dsterrei-
chische und internationale
Architekturszene.

EyE

O

QR-Code einlesen oder auf
www.wettbewerbe.cc/abo
gehen!

Interessiert an unserem

monatlichen Newsletter? architekturjournal wettbewerbe HOLZHAUSEN

Melden Sie sich auf ¥ @AJ_WETTBEWERBE
www.wettbewerbe.cc an www.wettbewerbe.cc ~ Der Verlag
ON [/@
ol
<
* Qz»
5 -
[ 4
FUR DICH
Gesunde

Bio-Kosmetik frisch
aus dem Garten

www.handsonveggies.de

GUltig ab einem Einkaufswert von €30.-

Einlosbar bis 2112.2021

www.handsonveggies.at

SEI



Wolkenseifen

Hior 9Bt § wa

Seit 2008 fertigt Wolkenseifen unter der
Leitung von Anne Merz pflegende,

natirliche, frische und peppige Kosmetik in
der eigenen Manufaktur bei Heidelberg,

‘Wir bieten eine grofe Auswahl an
Naturkosmetikprodukten sowie
Nischenmarken aus aller Welt. Auflerdem
findest du bei uns eine umfangreiche
Auswshl an Rasierzubehor, Rasierseifen und
Rasiermessern. In unserem Ladengeschitt in
Heidelberg sind wir hier der Anbieter mit der
groflten Auswahl.

‘Wer keine Gelegenheit hat,
das besonders schone
Ambiente und die
kompetente Beratung der
Mitarbeiter im Laden
wahrzunehmen, kann rund
um die Uhr online shoppen
unter www.wolkenseifen.de
Besuche uns online oder im
Laden - es wird stets ein
Frlebnis seinl

s auf d® Hase!

In unserer kleinen,
schnuckeligen Manufaktur
in Neckargemtind bei
Heidelberg fertigen wir alle
‘Wolkenseifen-Produkte
handisch und in kleinen
Chargen. Mit Liebe sorgt
unser Team daftir, dass die
Deocremes. Korperpuder.
Badesle und Parfums

niemals ausgehen.

Ebenfalls in Neckargemiind befindet sich
unser Versandlager. Die Packfeen und
Packmanner wirbeln tiglich durch die Gange
und picken und packen, was das Zeug halt.

Dabei versuchen sie immer, die Proben- und
Sonderwtinsche unserer Kunden
zu berticksichtigen.

‘Wiinsch Dir was!

Wolkenseifen

Anne Merz
Kriegsmiihle 33 | D-69151 Neckargemiind | Fon 06223729 9587

info@wolkenseifen.de | wwwwolkenseifen.de

MEIN WUNSCHZETTEL

DIESE SCHONEN DINGE MOCHTE ICH MIR MERKEN.

PRODUKT

LABEL

STANDNUMMER

105
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BUREAU 13rs holzmann

Kreation, Gestaltung
und Vermarktung

blh.hamburg
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